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Основной целью доклада является необходимость проанализировать использование
подкастов в качестве канала коммуникации, его эффективности и канала продвижения
брендов.

С совершенствованием большинства процессов и быстрым изменением внешних усло-
вий человеку нельзя терять ни секунды. Проводить время за бесполезным делом не хо-
чется, поэтому подкастинг становится идеальным решением проведения времени. Воз-
можность подписаться на интересные по тематике каналы или найти эпизод по ключево-
му слову на специальных порталах позволяет получать новую интересную информацию и
при этом заниматься параллельно другими делами. Положительной стороной подкастинга
является так же вседоступность. В отличие от теле- и радиопрограмм, которые, в боль-
шинстве случаев, актуальны для конкретного промежутка времени и их сложно найти в
дальнейшем в медиапространстве, подкастинг является медиа, не привязанным ко време-
ни и месту: подкаст можно слушать на любом устройстве онлайн и офлайн в любое время
и в любом месте.

Принимая тот факт, что основными каналами коммуникации остаются традиционные
каналы, такие как телевидение и радио, нельзя не принимать во внимание необходимость
искать новые пути доведения информации до слушателя. Одним из таких путей является
подкастинг, который в последние годы набирает обороты в России.

Рассмотрение с точки зрения подкаста как канала продвижения брендов даёт воз-
можность проанализировать возможности привлечения аудитории за счет нового канала
коммуникации.
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