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Экологическая проблема является важнейшей из глобальных проблем. Усугубление
разрушения атмосферы и биосферы, неконтролируемое использование природных ресур-
сов может повлечь за собой гибель всего человечества. К сожалению, не все люди осознают
последствия их неосознанного отношения к природе, не знают о вреде собственных дей-
ствий и о средствах защиты окружающей среды. Задача экологического пиара - продвиже-
ние идей экологических некоммерческих организаций, активное вовлечение граждан в их
деятельность, а также просвещение населения по экологическим вопросам. Актуальность
данной темы растет из года в год, так как все угроза экологической катастрофы нави-
сает все сильнее и становится очевидна людям. Экологическая осознанность необходима
россиянам, так как в нашей стране сосредоточены уникальные представители флоры и
фауны, ценные природные ресурсы, охранять которые необходимо.

Таким образом, в данной работе исследуются наиболее эффективные инструменты эко-
логического пиара и анализируется применение их на практике. Также рассматриваются
понятие «экологический пиар» и история его возникновения, обозначается разницы между
“зеленым” пиаром и “экологическим” пиаром, выявляются основные категории этой сфе-
ры, целевая аудитории экологического пиара а также исследуются основные инструменты
PR и зеленого PR в частности. В перспективе данного исследования - применение полу-
ченных знаний на практике для увеличения уровня экологической осознанности граждан
и улучшения биологической обстановки.
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