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Наш мир поглощён паблик рилейшнз, это наука эффективно работающая, которая

раскрывает искусство достижения взаимопонимания между разными субъектами граж-
данского общества.

Для информирования и убеждения, сфера паблик рилейшнз прибегает к различным
инструментам коммуникации.

Коммуникацию в сфере РR ежеминутно человек ощущает на себе, туда можно отне-
сти различные РR-кампании, социального, экономического или политического характера,
влияющие на общественное мнение.

Для достижения своей цели инициатору РR-кампании следует правильно донести ин-
формацию до аудитории.

Мероприятия РR-кампании являются необходимыми для формирования управляемо-
го имиджа организации и его услуг. В том случае, если мероприятия РR-кампании были
продуманными и спланированными, в сознании общественности закрепляется положи-
тельный имидж учреждения, а также повышаются продажи.

Предметом исследования являются понятие, организация и проведение кампаний в
сфере РublicRеlаtiоns.

Объектом исследования курсовой работы является РR-кампания.

Целью работы является исследование организации и проведения кампаний в сфере
РublicRеlаtiоns.

Для достижения поставленной цели нужно решить следующие задачи:

1) определить понятие, типологию РR-кампании, вопросы организации и проведения
РR-кампании;

2) исследовать организацию и проведение РR-кампании на примере S7 Аirlinеs;

3) определить эффективности РR-кампании;

4) предположить пути совершенствования организации и проведения РR-кампании.

В процессе работы над исследованием были использованы следующие методы и прие-
мы:

1) Основным методом исследования является анализ документов (РR-кампания про-
водимая компанией S7 Аirlinеs;

2) Анализ материала в соответствии с определениями и этапами проведения РR-кампании.
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