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В процессе политической коммуникации имидж политика является инструментом, с по-
мощью которого можно наладить связи с общественностью и улучшить психологический
климат в обществе. Основной задачей политика является сокращение дистанции между
властью и обществом, однако не многим удается завоевать симпатии избирателей.

Целью исследования является анализ языковых средств и способов их применения
для создания благоприятного образа политика в обществе, в частности используемых в
выступлениях В.В. Путина.

Гипотезой исследования выступает предположение о том, что политический имидж,
являясь в политической коммуникации связующим звеном между политиком и его ауди-
торией, состоит из множества компонентов, основополагающим из которых является вер-
бальный компонент.

Для того, чтобы доказать первостепенную роль в имидже политика вербального ком-
понента, включающего в себя языковые средства выразительности и их применение в
политической лексике и влияющего на формирование образа политика, подходом к иссле-
дованию стал социологический, включающий в себя метод сбора и анализа информации,
и качественно-количественный метод, т.е. контент-анализ.

Одним из наиболее риторически грамотных политиков России сегодня является В.В.
Путин. Успех политической карьеры В. Путина заключается в точном использовании рече-
вой тактики, называемой стратегией самопрезентации, включающей в себя тактику отож-
дествления и тактику солидаризации с адресатом, сочетая их с большим количеством
языковых средств выразительности.

Особое внимание стоит обратить на то, что в речи Президента наблюдается преоб-
ладание коллективного проявления над индивидуальным. Так, в программной речи ме-
стоимение «мы» употреблено в двадцати случаях, а местоимения «я» - в одиннадцати, в
выступлении на пресс-конференции соотношение «мы/я» составило 31/15.

Зачастую употребление В.В. Путиным в речи местоимения «мы» подразумевает под
собой «я и правительство», указывая на идею коллегиального руководства страной: «Ос-
новной целью любых наших действия является повышение качества жизни людей» [4].

Кроме того, распространено использование слова «наш», имеющего значение «относя-
щийся к деятельности руководства страны»: «Вы нашу позицию знаете - она не измени-
лась» [5].

Употребление «мы» В. Путиным напрямую связано с образом страны, придавая зна-
чение «имеющий отношение ко всем гражданам Российской Федерации»: «Мы должны
становиться, частью современного мира, чтобы этот мир воспринимал нашу военную мощь
как элемент безопасности на планете» [там же].

Анализ речевого поведения В.В. Путина отражает его стремление к слиянию с ауди-
торией. Присоединение к слушающим позволяет ему установить двусторонний контакт.
Объединение с конкретным адресатом вопроса или всей телевизионной аудиторией дает
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возможность говорящему показать, что слушатели являются единомышленниками, рас-
сматривающими и оценивающими проблемы страны наравне с Президентом.

В речи Путина нередко употребляется местоимение «я». Предложения, построенные
от первого лица, несут в себе окраску достоверности, что позволяет задать верный ход в
общении и влиять на мысли адресатов. Использование «я» в речи обуславливается выра-
жением личной позиции. Наиболее употребляемыми являются предложения с составной
частью «я думаю», «я убежден» и т.д. Минимизация личностного аспекта - однин из фак-
торов устойчивой популярности политика - демонстрирует солидаризацию и отождеств-
ление с обществом, не стирая грань президент-народ, поэтому в выступлениях ощущается
роль Путина как «верховного арбитра».

Показателем риторической грамотности В.В. Путина и его стремления к сближению с
аудиторией выступает применение им приемов установления контакта с адресатом, напри-
мер, обращение по имени/имени и отчеству. В. Путину присуще уважительное отношение
ко всем собеседникам на протяжении всего разговора, что является его отличительной
чертой.

Таким образом, анализируя приемы построения имиджа В.В. Путина, можно сделать
вывод о том, что для политика в первую очередь важны общенациональные, государ-
ственные интересы - «единство России», «Великая Россия», «гражданственность». Его
способность к умению учитывать запросы нескольких социальных групп и стремление к
анализу проблемы с точки зрения собеседника формируют положительный коммуника-
тивный имидж среди избирателей, который сохраняет свою устойчивость на протяжении
нескольких лет.
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