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В начале XXI века сфера политики претерпела значительные изменения. Связаны они

были как со стремительным развитием массовых коммуникаций, так и с новыми вызо-
вами времени. Однако именно изменения в коммуникативном пространстве публичной
политики - широкое распространение политических технологий и изменение в семантиче-
ском пространстве политического позволяют говорить о появлении нового виртуального
пространства политики, в котором главную роль играют искусственно созданные имиджи
политиков.

В научном дискурсе особое место занимает понятие «имиджа», которое встраивается
во многие сферы социо-гуманитарного знания, а также активно самостоятельно транс-
формируется в рамках направления «имиджелогии». Здесь имидж, по мысли многих оте-
чественных исследователей, играет роль онтологической модели гносеологии и активного
управления процессами восприятия политической личности.1

Многие исследователи указывают на существенные различия между понятиями «имидж»
и «образ», в частности Е.А. Дагаева отмечает, что от смежного понятия социального пред-
ставления имидж отличает определенная направленность функционирования (иначе го-
воря - позиционирования), что показывает ориентацию на конструирование социальной
реальности.2

Политический имидж может рассматриваться как теоретико-прикладная основа для
проектирования и использования политических технологий, из-за выстроенного понятий-
ного аппарата, а может рассматриваться как отдельный субъект социальной реальности.3

Для выявления имиджевых характеристик и процесса ихтрансформации, на наш взгляд,
наиболее применим подход Г. Г. Почепцова, который определяет имиджелогию, как меха-
низм выстраивания массовой коммуникации. В рамках представленного подхода, имидж
выступает в роли связующего звена между политиком и аудиторией, выражая интересы
соответствующих сторон.4

Политическая коммуникативистика - особый вид каналов коммуникации, получивший
широкое распространение с началом маркетинговой революции и эволюционного изме-
нения сетевых технологий. Коммуникативистика выступает здесь как пространство для
формирования медиадискурса по определенному вопросу. Концепт медиадискурса в но-
вейших исследованиях представляет собой дискурсивный способ маркетингового и идео-
логического коммуницирования.5

С развитием коммуникаций значение медиадискурса в формировании семантического
ядра политической культуры только возрастает, превращая его в идеологический кон-
структ, который может быть эффективно использован специалистами по массовым ком-
муникациям и имиджам. Именно имиджи в большей степени лежат в пространстве вир-
туального. Фактически, здесь можно говорить о виртуальном мире имиджей, которые
представляют собой реальность, обладающую несомненной достоверностью в глазах лю-
дей и непосредственно влияющую на восприятие ими носителей типизированных моделей-
имиджей.6
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На сегодняшний день трансформация имиджевых характеристик современных поли-
тиков происходит постоянно. Новые элементы виртуальной реальности - медиадискурс
и пространство имиджей, их развитие и трансформация позволяют ситуативно выстраи-
вать каналы коммуникации политических деятелей. В этой ситуации роль технологий по
управлению массовыми коммуникациями будет только возрастать и может включать в се-
бя не только маркетинговые и PR технологии, но и другие смежные социо-гуманитарные
концепты.
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