
Ôîðóì ¾III ÌÌÔÔ¿

Ñåêöèÿ ¾7. Ðàçâèòèå óïðàâëåí÷åñêîãî ïîòåíöèàëà â
èííîâàöèîííîé ýêîíîìèêå¿

Îöåíêà èíòåëëåêòóàëüíîé ñîáñòâåííîñòè â ñîâðåìåííîé ýêîíîìèêå

Áèæàíîâà Å.À.1, ×èñòîõèíà À.Ñ.2

1 - Ôèíàíñîâûé óíèâåðñèòåò ïðè Ïðàâèòåëüñòâå ÐÔ, Ôèíàíñîâî-ýêîíîìè÷åñêèé

ôàêóëüòåò, 2 - Ôèíàíñîâûé óíèâåðñèòåò ïðè Ïðàâèòåëüñòâå ÐÔ,

Ôèíàíñîâî-ýêîíîìè÷åñêèé ôàêóëüòåò, Ìîñêâà, Ðîññèÿ

E-mail: al-taya@mail.ru

Íàó÷íûé ðóêîâîäèòåëü

ê.ý.í. Ñàãàéäà÷íàÿ Îëüãà Âèêòîðîâíà

Â ñîâðåìåííîé ýêîíîìèêå, îñíîâàííîé íà çíàíèÿõ, êîìïàíèè äîëæíû óäåëÿòü áîëü-
øîå âíèìàíèå íåìàòåðèàëüíûì àêòèâàì äëÿ òîãî, ÷òîáû áûòü êîíêóðåíòîñïîñîáíûìè.
Áîëüøîå çíà÷åíèå ïðè îöåíêå áèçíåñà èìååò îöåíêà ñòîèìîñòè òîâàðíûõ çíàêîâ, ïàòåí-
òîâ, àâòîðñêèõ ïðàâ, ïðîìûøëåííûõ îáðàçöîâ è ìîäåëåé, ò.ê. èìåííî îíè äàþò êîì-
ïàíèè ïðåèìóùåñòâà ïî ñðàâíåíèþ ñ êîíêóðåíòàìè, îòêðûâàÿ íîâûå âîçìîæíîñòè äëÿ
ðîñòà è ðàçâèòèÿ.

Â êà÷åñòâå èëëþñòðàöèè ðàçìåðîâ áèçíåñà è çíà÷åíèÿ îöåíêè èíòåëëåêòóàëüíîé
ñîáñòâåííîñòè ìîæíî ïðèâåñòè àíàëèç 10 íàèáîëåå öåííûõ ìèðîâûõ áðåíäîâ, îñíîâàí-
íûé íà ðåéòèíãå ìèðîâûõ áðåíäîâ, ñîñòàâëåííûõ Interbrand. Ïåðâûå 10 áðåíäîâ 2013
ãîäà (ñ 1 ìåñòà ïî 10 ñîîòâåòñòâåííî): Coca-Cola, Apple, IBM, Google, Microsoft, GE,
McDonald's, Samsung, Intel, Toyota. Ïåðâûå 10 áðåíäîâ 2012 ãîäà: Apple, Google, Coca-
Cola, IBM, Microsoft, GE, McDonald's, Intel, Samsung, Toyota. Ñòîèìîñòü áðåíäîâ â 2013
ãîäó ñîîòâåòñòâåííî (â ìëí. $): 98 316, 93 291, 79 213, 78 808, 59 546, 46 947, 41 992,
39 610, 37 257, 35 346. Ñòîèìîñòü áðåíäîâ â 2012 ãîäó â ñîîòâåòñòâèè ñ ðåéòèíãîì 2013
ãîäà (â ìëí. $): 76 568, 69 726, 77 839, 75 532, 57 853, 43 682, 40 062, 32 893, 39 385, 30
280. Ïðèðîñò ñòîèìîñòè áðåíäîâ â 2013 ãîäó ïî ñðàâíåíèþ ñ 2012 ãîäîì (%): 28, 34, 2,
4, 3, 7, 5, 20, -5, 17.[1]

Äàííûé ðåéòèíã áàçèðóåòñÿ íà îöåíêå òåêóùèõ èíâåñòèöèé è áðåíä-ìåíåäæìåíòà
êàê íåìàòåðèàëüíîãî àêòèâà. Ó÷èòûâàþòñÿ âñå ïðåèìóùåñòâà, êîòîðûå áðåíä ïðèíîñèò
êîìïàíèè çà ñ÷åò ïðèâëå÷åíèÿ, ïîääåðæàíèÿ ëîÿëüíîñòè è óäîâëåòâîðåíèÿ îæèäàíèé
êëèåíòîâ. Interbrand äåëàåò àêöåíò íà òðåõ îñíîâíûõ àñïåêòàõ: ôèíàíñîâûå ïîêàçàòåëè
êîìïàíèè � ïðîèçâîäèòåëÿ òîâàðîâ è óñëóã, âëèÿíèå áðåíäà íà ïðèíÿòèå êëèåíòàìè
ðåøåíèÿ î ïîêóïêå è ñèëå òîðãîâîé ìàðêè.

Ïåðâûå 10 íàèáîëåå öåííûõ áðåíäîâ ïðåäñòàâëÿþò ñîáîé îñíîâíûõ èãðîêîâ íà ìè-
ðîâîì ðûíêå èíòåëëåêòóàëüíîé ñîáñòâåííîñòè. Ñòðàíîé ïðîèñõîæäåíèÿ 8 áðåíäîâ ÿâ-
ëÿåòñÿ ÑØÀ, ÷òî ìîæåò ñâèäåòåëüñòâîâàòü î òîì, ÷òî èìåííî â ýòîé ñòðàíå êîìïàíèè
ïðèäàþò áîëüøîå çíà÷åíèå ñîçäàíèþ è ïîääåðæàíèþ áðåíäà. 7 èç 10 òîï-áðåíäîâ �
ýòî IT-êîìïàíèè, â äåÿòåëüíîñòè êîòîðûõ èíòåëëåêòóàëüíûå ðàçðàáîòêè èãðàþò ïåð-
âîñòåïåííóþ ðîëü. Â 2013 ãîäó ïðîèçîøëè íåêîòîðûå èçìåíåíèÿ â ïîçèöèÿõ êîìïàíèé.
Ïåðâîå ìåñòî çàíÿëà êîìïàíèÿ Apple, ñìåñòèâ Coca-Cola, êîòîðàÿ çàíèìàëà 1 ìåñòî â
òå÷åíèå 13 ëåò. Ñ 4 ìåñòà â 2012 íà 2 ìåñòî â 2013 ïîäíÿëàñü êîìïàíèÿ Google. Îáå ýòè
êîìïàíèè äåëàþò ñòàâêó íà èííîâàöèè, áëàãîäàðÿ êîòîðûì èõ ñòîèìîñòü ðàñòåò.
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Äàííîå èññëåäîâàíèå ïîêàçûâàåò âàæíîñòü ïîíèìàíèÿ öåííîñòè áðåíäà, â îñíîâå
êîòîðîãî ëåæèò èäåÿ ïðàâèëüíîé ðåàëèçàöèè è çàùèòû ðåçóëüòàòîâ èíòåëëåêòóàëü-
íîé äåÿòåëüíîñòè. Èíòåëëåêòóàëüíûå ðàçðàáîòêè� ýòî äðàéâåð ðàçâèòèÿ êîìïàíèè è
ïîâûøåíèÿ åå öåíû, ïîýòîìó íåîáõîäèìà êâàëèôèöèðîâàííàÿ è ñïðàâåäëèâàÿ îöåíêà
ñòîèìîñòè èíòåëëåêòóàëüíîé ñîáñòâåííîñòè.

Òàêæå ñòîèò ðàññìîòðåòü ñòàòèñòèêó åæåãîäíîé ðåãèñòðàöèè èíòåëëåêòóàëüíîé ñîá-
ñòâåííîñòè 2010 ãîäà (ïîñëåäíèå äîñòóïíûå äàííûå). Ïàòåíòû: â 2009 ãîäó â ìèðå çàðå-
ãèñòðèðîâàíî 1 846 000, â 2010 ãîäó � 1 979 000, ïðèðîñò 7,2%. Â ÐÔ çàðåãèñòðèðîâàíî
â 2009 ãîäó 38 564, â 2010 ãîäó � 42 500, äîëÿ â ìèðîâîì îáúåìå (2010 ã, %) � 2,1%,
ïðèðîñò çà 2010 ã. � 10,2%. Ïîëåçíûå ìîäåëè: â 2009 ãîäó â ìèðå çàðåãèñòðèðîâàíî 399
000, â 2010 ãîäó � 496 000, ïðèðîñò 24,3%. Â ÐÔ çàðåãèñòðèðîâàíî â 2009 ãîäó 11 153, â
2010 ãîäó � 12 262, äîëÿ â ìèðîâîì îáúåìå (2010 ã, %) � 2,5%, ïðèðîñò çà 2010 ã. � 9,9%.
Òîðãîâûå ìàðêè: â 2009 ãîäó â ìèðå çàðåãèñòðèðîâàíî 5 185 000, â 2010 ãîäó � 5 588
000, ïðèðîñò 7,8%. Â ÐÔ çàðåãèñòðèðîâàíî â 2009 ãîäó 185 812, â 2010 ãîäó � 206 963,
äîëÿ â ìèðîâîì îáúåìå (2010 ã, %) � 3,7%, ïðèðîñò çà 2010 ã. � 11,4%. Ïðîìûøëåííûå
îáðàçöû: â 2009 ãîäó â ìèðå çàðåãèñòðèðîâàíî 587 000, â 2010 ãîäó � 669 000, ïðèðîñò
14%. Â ÐÔ çàðåãèñòðèðîâàíî â 2009 ãîäó 3 740, â 2010 ãîäó � 3 997, äîëÿ â ìèðîâîì
îáúåìå (2010 ã, %) � 0,6%, ïðèðîñò çà 2010 ã. � 6,9%.[2]

64% çàðåãèñòðèðîâàííîé èíòåëëåêòóàëüíîé ñîáñòâåííîñòè â 2010 ãîäó � ýòî òîðãî-
âûå ìàðêè. Ñòîèò îòìåòèòü, ÷òî íàèáîëüøèé ïðèðîñò â 2009-2010 ðåãèñòðàöèè èíòåë-
ëåêòóàëüíîé ñîáñòâåííîñòè â ìèðå îòìå÷åí â ðåãèñòðàöèè ïîëåçíûõ ìîäåëåé (24,3%).
Â Ðîññèéñêîé Ôåäåðàöèè íàèáîëüøèé ïðèðîñò ïîêàçàëà ðåãèñòðàöèÿ òîðãîâûõ ìàðîê
(11,4%). Äàííûé ïîêàçàòåëü âûøå çíà÷åíèÿ ïðèðîñòà ïî ìèðó (7,8%). Òàêæå â Ðîññèé-
ñêîé Ôåäåðàöèè îòìå÷åí çíà÷èòåëüíûé ïðèðîñò çàðåãèñòðèðîâàííûõ ïàòåíòîâ (10,2%).
Äàííûé àíàëèç ÿðêî ïîêàçûâàåò, ÷òî èíòåëëåêòóàëüíàÿ ñîáñòâåííîñòü àêòèâíî ðàçâè-
âàåòñÿ êàê â ìèðå, òàê è â Ðîññèè, ïîýòîìó åå îöåíêà ÿâëÿåòñÿ àêòóàëüíîé, îñîáåííî â
óñëîâèÿõ ïåðåõîäà íàøåé ýêîíîìèêè íà èííîâàöèîííûé ïóòü ðàçâèòèÿ.

Îöåíêà èíòåëëåêòóàëüíîé ñîáñòâåííîñòè èñïîëüçóåòñÿ äëÿ ñëåäóþùèõ öåëåé[3]:
1. Îöåíêà ïîòåíöèàëüíûõ êàíäèäàòîâ äëÿ ñëèÿíèÿ èëè ïîãëîùåíèÿ
2. Îïðåäåëåíèå ïðèîðèòåòíûõ àêòèâîâ, êîòîðûå îïðåäåëÿþò ñòîèìîñòü êîìïàíèè
3. Óêðåïëåíèå ïîçèöèé â ïåðåãîâîðàõ ïî ïåðåäà÷å òåõíîëîãèé
4. Ïðèíÿòèå îáîñíîâàííûõ ôèíàíñîâûõ ðåøåíèé
5. Îöåíêà ïåðñïåêòèâ íà ðàííåé ñòàäèè èññëåäîâàíèé è ðàçðàáîòîê
6. Îïðåäåëåíèå ïðèîðèòåòîâ íàó÷íî-èññëåäîâàòåëüñêèõ ïðîåêòîâ è îöåíêà èõ ðå-

çóëüòàòîâ
7. Ïîëó÷åíèå êðåäèòà
Â çàâèñèìîñòè îò âûáðàííîé öåëè îöåíêè èñïîëüçóþò òå èëè èíûå ïîäõîäû ê îöåíêå

îáúåêòîâ èíòåëëåêòóàëüíîé ñîáñòâåííîñòè.
Ïîäõîäû ê îöåíêå ñòîèìîñòè èíòåëëåêòóàëüíîé ñîáñòâåííîñòè â ðîññèéñêîé è çàðó-

áåæíîé ïðàêòèêå ïðàêòè÷åñêè îäèíàêîâû, îäíàêî ñóùåñòâóþò íåáîëüøèå ðàçëè÷èÿ.[4],[5]
Â ðîññèéñêîé è åâðîïåéñêîé ïðàêòèêå îöåíêè èíòåëëåêòóàëüíîé ñîáñòâåííîñòè ñó-

ùåñòâóþò ïî 4 ïîäõîäà. Òàê, â ðîññèéñêîé ïðàêòèêå âûäåëÿþò äîõîäíûé ïîäõîä, çà-
òðàòíûé ïîäõîä, ñðàâíèòåëüíûé (ðûíî÷íûé) ïîäõîä è èíæèíèðèíãîâûé ïîäõîä. Â åâ-
ðîïåéñêîé ïðàêòèêå òàêæå ñóùåñòâóþò äîõîäíûé, çàòðàòíûé è ðûíî÷íûé ïîäõîäû, íî
åùå âûäåëÿåòñÿ ìåòîä âûáîðà.
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Äëÿ òîãî, ÷òîáû âûÿâèòü îñíîâíûå ðàçëè÷èÿ â ïðàêòèêå îöåíêè èíòåëëåêòóàëüíîé
ñîáñòâåííîñòè â ðàçíûõ ñòðàíàõ, ñðàâíèì ïðåäñòàâëåííûå âûøå ïîäõîäû.

Äîõîäíûé ïîäõîä â îáîèõ ñëó÷àÿõ îïðåäåëÿåòñÿ êàê ñîâîêóïíîñòü ìåòîäîâ îöåíêè
èíòåëëåêòóàëüíîé ñîáñòâåííîñòè, ïðè èñïîëüçîâàíèè êîòîðîé èëè ïðè âîçìîæíîñòè åå
ïîñëåäóþùåé ïðîäàæè ìîæíî îïðåäåëèòü ñîîòâåòñòâóþùóþ ñòîèìîñòü áóäóùèõ äîõî-
äîâ.

Îäíàêî â ðîññèéñêîé ïðàêòèêå âûäåëÿåòñÿ áîëüøå èñïîëüçóåìûõ ìåòîäîâ, ÷åì â
çàðóáåæíîé. Òàê, ðîññèéñêàÿ ïðàêòèêà âûäåëÿåò øåñòü ìåòîäîâ äîõîäíîãî ïîõîäà, à
èìåííî:

1. Ìåòîä äèñêîíòèðîâàííûõ äåíåæíûõ ïîòîêîâ;
2. Ìåòîä ðûíî÷íîé êàïèòàëèçàöèè;
3. Ýêñïðåññ-îöåíêà;
4. Ìåòîä ñòîèìîñòè ðîÿëòè;
5. Ìåòîä îñâîáîæäåíèÿ îò ðîÿëòè;
6. Ìåòîä îñíîâàííûé íà ¾ïðàâèëå 25%¿.
Â çàðóáåæíûõ ñòðàíàõ, îñîáåííî â Åâðîïåéñêîì Ñîþçå, íàèáîëåå ðàñïðîñòðàíåí-

íóþ ïðàêòèêó èìåþò òîëüêî äâà ìåòîäà äîõîäíîãî ïîäõîäà: ìåòîä äèñêîíòèðîâàííûõ
äåíåæíûõ ïîòîêîâ è ìåòîä îñâîáîæäåíèÿ îò ðîÿëòè.

Çàòðàòíûé ïîäõîä, îïðåäåëÿþùèé ñòîèìîñòü èíòåëëåêòóàëüíîé ñîáñòâåííîñòè èñ-
õîäÿ èç çàòðàò íà åå ñîçäàíèå, â ðàçíûõ ñòðàíàõ èìååò ðàçíûå ìåòîäû íå òîëüêî ïî
êîëè÷åñòâó, íî è ïî çíà÷åíèþ.

Â ïðàêòèêå ÅÑ âûäåëÿþòñÿ:
• Ìåòîä âîñïðîèçâîäñòâà � îöåíåííàÿ ñòîèìîñòü îáúåêòà èíòåëëåêòóàëüíîé ñîá-

ñòâåííîñòè ñêëàäûâàåòñÿ èç âñåõ çàòðàò ïî ñîçäàíèþ èëè ïîêóïêå, à òàêæå ðàçâèòèþ
äàííîãî îáúåêòà;

• Ìåòîä çàìåùåíèÿ � ñòîèìîñòü îöåíèâàåòñÿ èñõîäÿ èç îáúåìà çàòðàò, íåîáõîäè-
ìûõ äëÿ ñîçäàíèÿ àíàëîãè÷íîãî îáúåêòà èíòåëëåêòóàëüíîé ñîáñòâåííîñòè, îáëàäàþùå-
ãî àíàëîãè÷íûìè ôóíêöèÿìè èëè íàçíà÷åíèåì.

Â ðîññèéñêîé ïðàêòèêå âûäåëÿþò òðè ìåòîäà çàòðàòíîãî ïîäõîäà äëÿ îöåíêè èíòåë-
ëåêòóàëüíîãî êàïèòàëà:

• Ìåòîä ÷èñòûõ àêòèâîâ � ñòîèìîñòü ïðåäïðèÿòèÿ ðàâíÿåòñÿ ðàçíîñòè âñåõ àêòèâîâ
è îáÿçàòåëüñòâ, òî åñòü ñóììå âñåõ ÷èñòûõ àêòèâîâ;

•Ìåòîä ëèêâèäàöèîííîé ñòîèìîñòè � èñïîëüçóåòñÿ ïðè ëèêâèäàöèè èëè áàíêðîòñòâå
ïðåäïðèÿòèÿ;

• Ìåòîä íàêîïëåíèÿ àêòèâîâ � íà îñíîâàíèè ðàñ÷åòà ðûíî÷íîé ñòîèìîñòè âñåõ àê-
òèâîâ è ïàññèâîâ ðàññ÷èòûâàåòñÿ ðàçíîñòü ìåæäó âñåìè àêòèâàìè è îáÿçàòåëüñòâàìè,
êîòîðàÿ è ñîñòàâëÿåò ñòîèìîñòü êîìïàíèè.

Ïðè ñðàâíèòåëüíîì (ðûíî÷íîì) ïîäõîäå â îáåèõ ïðàêòèêàõ ïðåäïîëàãàåòñÿ ñðàâíå-
íèå êîìïàíèè èëè îòäåëüíîãî îáúåêòà èíòåëëåêòóàëüíîé ñîáñòâåííîñòè ñ àíàëîãè÷íûì
åìó ïóòåì ñðàâíåíèÿ ïî ðÿäó çàðàíåå îïðåäåëÿåìûì ïîêàçàòåëÿì.

Åñëè ðàññìàòðèâàòü áèçíåñ êàê îáúåêò èíòåëëåêòóàëüíîé ñîáñòâåííîñòè, òî â ÅÑ
êîìïàíèè ïðîñòî ñðàâíèâàþòñÿ ïî ðÿäó ïîêàçàòåëåé, â òî âðåìÿ êàê â Ðîññèè â ðàìêàõ
ñðàâíèòåëüíîãî ïîäõîäà âûäåëÿþòñÿ òðè ìåòîäà:

Ìåòîä êîìïàíèè-àíàëîãà - ñòîèìîñòü êîìïàíèè îïðåäåëÿåòñÿ íà îñíîâå èíôîðìàöèè
î öåíàõ ðåàëüíî âûïëà÷åííûõ çà àêöèè ñõîäíûõ êîìïàíèé;

3



Ôîðóì ¾III ÌÌÔÔ¿

Ìåòîä ñëåäîê � ñòîèìîñòü êîìïàíèè îïðåäåëÿåòñÿ èñõîäÿ èç ñòîèìîñòè ïðèîáðåòå-
íèÿ êîìïàíèè-àíàëîãà èëè åå êîíòðîëüíîãî ïàêòà àêöèé.

Ìåòîä îòðàñëåâûõ êîýôôèöèåíòîâ � ñòîèìîñòü îïðåäåëÿåòñÿ íà îñíîâàíèè èñïîëü-
çîâàíèÿ ðåêîìåíäîâàííûõ äëÿ îòðàñëåé ñîîòíîøåíèé öåíû áèçíåñà è îïðåäåëåííûìè
ôèíàíñîâûìè ïàðàìåòðàìè.

Îñòàâøèåñÿ ïîäõîäû, òî åñòü èíæèíèðèíãîâûé ïîäõîä â ðîññèéñêîé ïðàêòèêå è ìå-
òîä âûáîðà â åâðîïåéñêîé ïðàêòèêå, ðàçëè÷íû.

Èíæèíèðèíãîâûé ïîäõîä è åãî ìåòîäû ñ÷èòàþòñÿ ïðîãðåññèâíûìè è îñíîâûâàþòñÿ
íà ñîñòàâëåíèè áàëàíñîâ ïî ñòðóêòóðíûì ãðóïïàì, íà îñíîâàíèè êîòîðûõ îïðåäåëÿ-
åòñÿ ñòîèìîñòü îöåíèâàåìîãî îáúåêòà. Â ðàìêàõ ñòðóêòóðíûõ ãðóïï âûäåëÿþò ïîòðå-
áèòåëüñêèé êàïèòàë, ñòðóêòóðíûé êàïèòàë, ÷åëîâå÷åñêèé êàïèòàë è èíòåëëåêòóàëüíûé
êàïèòàë. Ïðè îöåíêå èíòåëëåêòóàëüíîãî êàïèòàëà ñîñòàâëÿåòñÿ èíòåëëåêòóàëüíûé ïðî-
èçâîäíûé áàëàíñîâûé îò÷åò.

Èíæèíèðèíãîâûå ìåòîäû ïîçâîëÿþò îïðåäåëÿòü ÷èñòûå èíòåëëåêòóàëüíûå àêòèâû
ïî èõ áàëàíñîâîé è ðûíî÷íîé ñòîèìîñòè, à òàêæå ÷èñòûå èíòåëëåêòóàëüíûå ïàññèâû
ïî ñïðàâåäëèâîé ðûíî÷íîé ñòîèìîñòè.

Ìåòîä âûáîðà, èñïîëüçóåìûé â åâðîïåéñêîé ïðàêòèêå, ó÷èòûâàåò âñåâîçìîæíûå âà-
ðèàíòû îöåíêè, ñ ó÷åòîì èíâåñòèöèîííûõ âîçìîæíîñòåé. Äàííûé ïîäõîä îñíîâûâàåòñÿ
íà ìîäåëÿõ öåíîîáðàçîâàíèÿ îïöèîíîâ íà àêöèè äëÿ ðàñ÷åòà ñòîèìîñòè êîíêðåòíîãî
îáúåêòà èíòåëëåêòóàëüíîé ñîáñòâåííîñòè.

Òàêèì îáðàçîì, â çàâèñèìîñòè îò ñïåöèôèêè äåÿòåëüíîñòè ïðåäïðèÿòèÿ ìîæíî âû-
äðàòü òå èëè èíûå ìåòîäû äëÿ ðàñ÷åòà ñòîèìîñòè îáúåêòîâ èíòåëëåêòóàëüíîé ñîáñòâåí-
íîñòè.

Ðàçëè÷èÿ â ïîäõîäàõ è ìåòîäàõ îöåíêè èíòåëëåêòóàëüíîãî êàïèòàëà â ðîññèéñêîé è
åâðîïåéñêîé ïðàêòèêå îáúÿñíÿþòñÿ òåì, ÷òî, âî-ïåðâûõ, â îáîèõ ðåãèîíàõ íàáëþäàåòñÿ
ðàçíûé óðîâåíü ðàçâèòîñòè îöåíî÷íîé äåÿòåëüíîñòè, à âî-âòîðûõ � ðàçíûå èòîãè îöåí-
êè. Â ðîññèéñêîé ïðàêòèêå ðåçóëüòàòû îöåíêè ìàêñèìàëüíî äåòàëèçèðóþòñÿ èñõîäÿ èç
ïðèìåíÿåìûõ äëÿ îöåíêè ìåòîäîâ, â òî âðåìÿ êàê â Åâðîïå îöåíî÷íàÿ äåÿòåëüíîñòü
ìåíåå äåòàëüíà.
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